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ABSTRAK 

 

Product Bundling dan Cross-Selling merupakan strategi pemasaran guna 

mempengharui keputusan pembelian dari konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui apakah terdapat pengaruh Product Bundling dan Cross-Selling 

Terhadap Keputusan Pembelian produk konsumen Richeese Factory cabang Abdul 

Rozak Kota Palembang. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif, jenis data 

yang digunakan adalah primer dimana sampel yang diambil sebanyak 100 

responden dengan mengedarkan Kuesioner mengunakan teknik Nonprobability 

sampling. Metode analisis penelitian dilakukan dengan mengunakan regresi linear 

berganda. Hasil penelitian ini diolah dengan analisis jalur perangkat komputer yaitu 

SPSS versi 27, Menunjukan bahwa variabel Gaya Product Bundling dan Cross-

Selling secara simultan berpengaruh signifikan dan positif terhadap Keputusan 

Pembelian. Product Bundling berpengaruh signifikan dan positif terhadap 

Keputusan Pembelian hasil ini dibuktikan dengan Thitung>Ttabel. Cross-Selling 

berpengaruh signifikan dan positif terhadap Keputusan Pembelian hasil ini 

dibuktikan dengan Thitung>Ttabel. 
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ABSTRACT 

 

Product Bundling and Cross-Selling are marketing strategies aimed at influencing 

consumers' purchasing decisions. This study aims to determine whether there is an 

effect of Product Bundling and Cross-Selling on the purchasing decisions of 

consumers at Richeese Factory, Abdul Rozak branch, Palembang City. This is a 

quantitative study, using primary data collected from a sample of 100 respondents 

through questionnaires using a non-probability sampling technique. The research 

analysis method employed multiple linear regression. The results of this study, 

processed with SPSS version 27 path analysis software, show that the Product 

Bundling and Cross-Selling variables simultaneously have a significant and 

positive effect on purchasing decisions. Product Bundling has a significant and 

positive effect on purchasing decisions, as proven by T calculated > T table. Cross-

Selling also has a significant and positive effect on purchasing decisions, as proven 

by T calculated > T table. 
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