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ABSTRAK

Pada era globalisasi persaingan dalam dunia bisnis semakin ketat, yang
mengharuskan perusahaan untuk semakin pandai dalam mengatur strategi
pemasaran yang efektif untuk memasarkan produknya. Penelitian ini dilakukan
pada Mini Market Mutiara Indah Cabang Talang Jambe Kota Palembang. Tujuan
penelitian ini adalah untuk mengetahui Price discount terhadap Impulsive Buying
pada Mini Market Mutiara Indah Cabang Talang Jambe. Pengumpulan data
dilakukan dengan metode kertas angket yang disebarkan kepada konsumen Mini
Market Mutiara indah Cabang Talang Jambe. Pada penelitian ini menggunakan
sampel sebanyak 96 responden. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen
Mini Market Mutiara Indah Cabang Talang Jambe dan penelitian ini menggunakan
data primer dan data sekunder. Hasil dari penelitian ini Menunjukan bahwa hasil uji
t variabel Price discount berpengaruh positif dan signifikan terhadap Impulsive
Buying.

Kata Kunci: Price discount, Impulsive Buying



ABSTRACK

In the era of globalization, competition in the business world is increasingly intense,
requiring companies to be adept at devising effective marketing strategies to
promote their products. This study was conducted at Mini Market Mutiara Indah
Branch Talang Jambe, Palembang City. The objective of this research is to
determine the impact of price discounts on impulsive buying at Mini Market
Mutiara Indah Branch Talang Jambe. Data collection was carried out using a
questionnaire method distributed to customers of Mini Market Mutiara Indah
Branch Talang Jambe. This study used a sample of 96 respondents. The population
for this study consists of customers of Mini Market Mutiara Indah Branch Talang
Jambe, and both primary and secondary data were utilized. The results of the study
indicate that the t-test results show that the price discount variable has a positive
and significant effect on impulsive buying..
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