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ABSTRACT

Purchase interest is a response related to an object which is shown through the
attitude of customers who want to buy the product being sold. The purpose of this
research is to determine the effect of sales promotions on consumer buying interest
at Indah Cellular Pangkalan Balai South Sumatra. The number of samples in this
study was 67 calculated using the lemeshow formula. The analysis technique used is
simple linear regression analysis, t test. The result of this research show that sales
promotions have a significant positive effect on consumer buying interest at Indah

Cellular Pangkalan Balai South Sumatra.

Keywords : Sales Promotion and Purchase Interest.

ABSTRAK

Minat beli berupa respon terkait sesuatu objek yang di tunjukkan melalui sikap
pelanggannya yang berkeinginan membeli produk yang dijual. Tujuan dari penelitian
ini adalah untuk mengetahui pengaruh promosi penjualan terhadap minat beli
konsumen pada Indah Cellular Pangkalan Balai Sumatera Selatan. Jumlah sampel
pada penelitian ini adalah 67 dihitung menggunakan rumus lemeshow. Teknik
analisis yang digunakan adalah Analisis Regresi Sederhana, Uji t. Hasil pada
penelitian ini menunjukkan promosi penjualan berpengaruh positif signifikan
terhadap minat beli konsumen pada Indah Cellular Pangkalan Balai Sumatera
Selatan.

Kata Kunci : Promosi Penjualan dan Minat Beli.



