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ABSTRAK

judul dalam penelitian ini adalah “Pengaruh Iklan Shopee Versi 6.6 Great Mid-Year Sale Di
Youtube Terhadap Minat Beli Konsumen (Studi Kasus Pada Remaja Kelurahan Talang
Kelapa Kota Palembang)”. Penulisan penelitian ini dilatar belakangi adanya kemajuan
teknologi dalam perkembangan bisnis yang menyebabkan persaingan semakin ketat
diberbagai media. Namun, tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui
efektivitas iklan Shopee di YouTube dalam hal penjualan di Kelurahan Talang Kelapa.
Jenis penelitian skripsi ini adalah eksplanatif dengan menggunakan metode kuantitatif.
Teknik yang digunakan dalam pengambilan sampel menggunakan rumus slovin
dengan teknik simple random sampling, dengan jumlah sampel 90 responden.
Berdasarkan uji analisis regresi linear sederhana yang dilakukan, menunjukkan bahwa
setiap satuan iklan Shopee memiliki pengaruh yang signifikan. Sedangkan berdasarkan
uji hipotesis yang diuji melalui uji t memiliki pengaruh yang positif, sehingga dapat

peneliti simpulkan HO ditolak sedangkan H1 diterima.
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