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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh antara promosi dan harga
terhadap keputusan pembelian produk makanan kucing merek Bolt pada Gupo
Petshop cabang KM 5 yang berjumlah 170 dengan pengambilan sampel
menggunkan rumus Taro yamane sehingga sebanyak 119 responden terlibat dalam
penelitian ini. Data yang dikumpulkan menggunakn kuesioner dan teknik penelitian
ini menggunakan teknik Purposive sampling. Analisis Regresi Linear Berganda
digunakan dalam penelitian ini sebagai metode untuk menganalisa data
menggunakan software SPSS 27.0 (Statistical Package for Social Science). Hasil
dari penelitian menunjukkan terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara
Promosi secara parsial terhadap keputusan pembelian dan Harga terdapat pengaruh
yang positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian serta terdapat pengaruh
antara promosi dan harga secara bersama-sama (simultan) ke intensi perilaku
penggunaan.

Kata kunci: Promosi, Harga, Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

This research aims to determine the influence of promotion and price on purchasing
decisions for Bolt brand cat food products at the Gupo Petshop KM 5 branch,
totaling 170, with sampling using the Taro Yamane formula so that 119 respondents
were involved in this research. The data collected used a questionnaire and this
research technique used a purposive sampling technique. Multiple Linear
Regression Analysis was used in this research as a method for analyzing data using
SPSS 27.0 (Statistical Package for Social Science) software. The results of the
research show that there is a positive and significant influence between promotion
partially on purchasing decisions and price. There is a positive and significant
influence on purchasing decisions and there is an influence between promotion and
price together (simultaneously) on usage behavior intentions.
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