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ABSTRAK

Skripsi ini membahas manajemen strategi bauran pemasaran pada lembaga
pendidikan dengan tujuan untuk meningkatkan jumlah peserta didik baru di TK
Barokah Palembang melalui pengaruh harga dan produk jasa pendidikan. Jenis
penelitian ini dalam kategori penelitian kuantitatif dengan menggunakan metode
survei, interview, dan observasi. Adapun populasi Dalam penelitian ini adalah
orang tua/wali murid peserta didik TK Barokah Palembang. Pengambilan sampel
berjumlah 43 orang tua wali murid dengan menggunakan teknik analisis data.
Teknik pengumpulan data menggunakan sampel jenuh. Sebelum digunakan untuk
mendapatkan data yang objektif, terlebih dahulu dilakukan pengujian validitas dan
reliabilitas angket. Setelah data terkumpul dari angket, kemudian data diolah dan
dianalisis menggunakan metode korelasi dan teknik analisis regresi linear berganda.
Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa, rata-rata harga dan produk jasa
pendidikan berada pada interval cukup mempengaruhi minat orang tua peserta didik
dalam memilih sekolah di TK Barokah Palembang. Ketemuan tersebut dapat
memberikan acuan bagi lembaga, untuk meningkatkan jumlah peserta didik dalam
menarik minat memilih sekolah TK Barokah Palembang.
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ABSTRACT

This thesis discusses marketing mix strategy management in educational
institutions with the aim of increasing the number of new students at TK Barokah
Palembang through the influence of prices and educational service products. This
type of research is in the quantitative research category using survey, interview and
observation methods. The population in this research is the parents/guardians of
the Barokah Palembang Kindergarten students. The sample was taken from 43
parents and guardians using data analysis techniques. The data collection
technique uses saturated samples. Before it is used to obtain objective data, the
validity and reliability of the questionnaire is first tested. After the data is collected
from the questionnaire, the data is then processed and analyzed using the
correlation method and multiple linear regression analysis techniques. The results
of this research show that the average price and educational service products are
at an interval that is sufficient to influence the interest of parents of students in
choosing a school at TK Barokah Palembang. This meeting can provide a reference
for institutions to increase the number of students to attract interest in choosing the
Barokah Palembang Kindergarten school.
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