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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk  mengetahui pengaruh promosi dan harga 

terhadap volume penjualan pada CV. Sandi Jaya Palembang.. Sampel yang diambil 

dalam penelitian ini adalah sebanyak 96 Orang. Untuk mengetahui mengetahui 

pengaruh promosi dan harga terhadap volume penjualan digunakan analisis regresi 

berdanda. Berdasarkan hasil analisis regresi yang diperoleh  persamaan regresi 

adalah     Y = 0,678  +  0,267 X1 +  0,587 X2 . Dari analisis tersebut 

menunjukkan bahwa variabel promosi (X1)  dan variabel harga (X2) 

mempengaruhi secara positif terhadap variabel penjuana .Masih ada variabel bebas 

yang lain yang berpengaruh terhadap variabel loyalitas yang tidak dimasukkan dalam 

model analisis ditaksir oleh variabel yang lain adalah 0,146%. Nilai  t hitung untuk 

variabel promosi adalah sebesar 4,298, dengan tingkat segnifikasi sebesar 0,000  

dan nilai  F hitung adalah sebesar 240,161 dengan tingkat segnifakasi (Sig.) sebesar 

0,000b. Dari analisis regresi dapat disimpulkan  variabel promosi dan variabel harga 

berpengaruh positif dan singnifikan terhadap volume penjualan pada CV. Sandi Jaya 

Palembang. 

 

Kata Kunci  : Promosi, Harga, Penjualan 

 

 

 

ABSTRACT 

 

This research aims to determine the effect of promotions and prices on sales volume 

at CV. Sandi Jaya Palembang.. The sample taken in this research was 96 people. To 

find out the effect of promotion and price on sales volume, multiple regression 

analysis was used. Based on the results of the regression analysis, the regression 

equation obtained is Y = 0.678 + 0.267 X1 + 0.587 X2. From this analysis, it shows 

that the promotion variable (X1) and the price variable (X2) have a positive influence 

on the sales variable. There are still other independent variables that influence the 

loyalty variable which are not included in the analysis model, estimated by the other 

variables to be 0.146%. The calculated t value for the promotion variable is 4.298, 

with a segnification level of 0.000 and the calculated F value is 240.161 with a 

segnification level (Sig.) of 0.000b. From the regression analysis it can be concluded 

that promotion variables and price variables have a positive and significant effect on 

sales volume at CV. Sandi Jaya Palembang. 
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